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Aquest document vol ser una eina
per conéixer millor el public jove

i fer-lo particip de projectes i espais
culturals.

Adrecat a administracions locals
i equipaments escénics, per a us intern.

Objectiu

L’objectiu és donar resposta a les
preguntes: Qué podem fer per atreure
el public jove? Com fer particip el
jovent en la programacio teatral?
Com podem engrescar-lo a venir

al teatre?






Guia en

per repensar
la nostra
relacio

amb el



Treballar amb joves no és només
ampliar publics, siné reconeixer

la cultura com un dret i un espai

de participacié. El jovent ha de ser
considerat un agent actiu, amb capacitat
d’implicacié.

Crea espais d’escolta abans de
programar: una trobada informal,
formar un grup de programacio jove
o una enquesta poden donar més
informacidé que moltes suposicions.



No existeix un unic perfil de jove.

Hi ha diferéncies importants pel que

fa als interessos, als contextos socials

i a la relacié amb el mén cultural. Es
imprescindible escoltar i analitzar cada
realitat per detectar necessitats i barreres.
Cal aplicar una mirada interseccional.

No comuniquis igual per a un

grup d’institut que per a alumnat
universitari. Segmenta per interessos
1 contextos, no nomeés per edat.



L’objectiu no és només captar assistents
puntuals, siné generar vincles estables.
Es tracta de construir relacions
continuades que facin que elsiles joves
se sentin part activa del projecte i del
procés.

Genera continuitat: convidar un
grup jove a diverses activitats
durant la temporada crea meés
vincle que una unica accié puntual.



La participacio ha d’anar més enlla
del consum i la consulta. Cal crear
espais reals on el jovent pugui incidir
en decisions, amb mecanismes clars,
transparents i transformadors.

Si demanes opinid, explica després
que s’ha fet amb les aportacions.

El retorn és imprescindible perque
la participacio sigui creible.



La proposta artistica ha de connectar
amb els interessos i imaginaris actuals
sense perdre qualitat. La diversificacid
de formats i la programacié fora dels
espais habituals poden facilitar aquesta
connexio.

Combina espectacles amb activitats
paral-leles: trobades amb artistes,
DJ set, espais de conversa o formats
hibrids poden ampliar la porta
d’entrada.
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L’experiéncia no comenga ni acaba
amb l’espectacle. La trobada previa,
I’acollida i els espais posteriors de
reflexid o debat sén claus per generar
interes i fidelitzacid.

El “després” és clau: habilita espais
per compartir impressions, fer
fotos, conversar o quedar-se una
estona després de la funcié.
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Cal adaptar llenguatges i canals,
especialment en I’ambit digital, i
apostar per una comunicacié meés
propera i bidireccional. La recomanacié
entre iguals té un paper cada cop mes
important.

Prioritza videos curts, continguts
espontanis 1 prescripcid entre iguals
abans que peces excessivament
institucionals.
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No n’hi ha prou amb facilitar I’accés
economic. També cal abordar barreres
simboliques, culturals i contextuals
que poden allunyar el jovent dels
equipaments.

Pregunta’t: “Aquest espai és
acollidor per a qui hi entra per
primera vegada?” L’accessibilitat
també és simbadlica.
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La col-laboracié amb centres educatius,
entitats juvenils i altres agents culturals
és essencial per ampliar ’abast i
consolidar projectes a mitja i llarg
termini.

Treballa amb professorat, personal
de dinamitzacio juvenil i entitats
locals, que poden actuar com a
agents de mediacid i prescripcid
cultural.
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Es important fer seguiment de les
accions, incorporant-hi la veu de les
persones joves per millorar-les. Tot
plegat ha de formar part d’una aposta
estrategica estable, amb recursos i
continuitat.

Mesura també el vincle, no
nomes les entrades venudes:
retorn, participacid, repeticié o
recomanacio sén indicadors clau.
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DECALEG PER A L’ACTIVACIO
DE PUBLIC JOVE

No programis per intuicié adulta.
Parla amb el jovent.
No sén un bloc. Treballa amb

diversitat real.

L’objectiu no és que vingui un dia,
siné que hi torni.

La participacio ha de tenir impacte
quantificable.

El public jove no necessita menys
qualitat, siné més connexio.

16



Abans, durant i després.

El to i els codis importen tant
com el canal.

Sila gent jove no s’hi sent
interpel-lada, no vindra.

Sense aliances, no hi ha habit
cultural.

No és una accié puntual.
Es una aposta estratégica.
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Conclusions extretes de I'informe:
REBOOT CULTURAL.
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